(Condensado de «The Saturday Evening Post»)

Por Alva Johnston

os EnTUsiasTas de la television
4 profetizan que este nuevo invento
pondrd en cada casa un teatro, un circo,
un parque con lugares de diversién, una
universidad y mil cosas més. Pintan las
casas del porvenir como viviendas cons-
truidas alrededor del salén de television.
Los amuebladores ya han proyectado
muebles apropiados para que las familias
y sus amigos puedan agruparse cémoda-
mente enfrente de la pantalla de tele-
visién. Las fincas raices subirdn de valor
donde haya buena televisién, y bajardn
donde haya colinas o edificios que la es-
torben. Uno de los directores de una em-
presa de televisibn predice que esta
nueva industria traerd consigo empleo
para millones de personas.

Pero todo profeta tiene su antiprofeta.
Varios peritos inteligentes afirman que
de aqui a diez afios la television estara to-
davia tambaleando, poco mds o menos en
el mismo estado de imperfeccién e in-
certidumbre en que se encuentra hoy.

La televisién transmitida por alambres
se presenté por primera vez al publico
en Londres, en el bazar de Selfridge, el
afio de 1912. En 1920 se probaron algu-
nos sistemas de transmisién inaldmbrica
de fotograffas. En 1926 la agencia de
William Mortis, de los Estados Unidos,
introdujo una escena sensacional de tele-
visién en las fuacionss de variedades,
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pero tuvo que abandonar la empresa
cuando el escenario de un teatro de Bal-
timore se hundié bajo el peso enorme de
la maquinaria que se necesitaba. En 1928
la General Electric hizo la primera trans-
misién  telefotografica de una de las
grandes noticias del dia: el discurso en
que Al Smith aceptaba el nombramiento
de candidato para la presidencia de la
reptblica. Las fotografias resultaron ma-
las, y no se transmitieron sino a dos esta-
ciones receproras.

Un gran progreso ocurrio entre 1930
y 1940, cuando Vladimir Zworykin y
Philo T. Farnsworth descartaron las mé-
quinas gigantescas rotatorias que hasta
entonces se habian usado y establecieron
el sistema de tubos pequeflos de rayos
catédicos. Zworykin, que entonces es-
taba asociado, como todavia lo estd, con
la RCA, sometié su aparato, ain Losco,
a la consideracién de David Samoff,
presidente de la compaiifa.

— iCudnto costar4 perfeccionarlo?—le
pregunté Sarnofl.

_Cien mil délares—contestd el in-
yentor.

Sarnoff dijo hace poco tiempo que la
RCA habfa gastado mds de 10.000.000 de
délares en investigaciones relativas a este
asunto.

Para 1935, ¢l sistema de televisién por

tubos de rayos catédicos habia hecho ya
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suficientes progresos para despertar en-
tusiasmo y esperanzas: Pero atin adolecia
de varios defectos, algunos de los cuales
no dejaban de ser pintorescos. A veces la
fotografia proyectada en la pantalla se
desvanecfa gradualmente Y parecia per-
derse de vista en un torbellino de nieve,
Con frecuencia un actor aparecia doble,
y aun triple, o, al levantarse de una silla
y andar, avanzaba estirindose hacia ade-
lante como un acordedn, con I espalda
pegada a la silla,

A TELEVISION dista todavia mucho de
L ser perfecta. La cimara puede seguir
continuamente una pelota en un juego de
futbol o beisbol; Pero en juegos en que el
aparato debe estar muy cerca de los juga-
dores, no ha podido atin impedirse por
completo que las Imigenes aparezcan

dobles o triples en Ia pantalla del tele-

visor. En Jog estudios de televisidn se

hace que las personas a quienes se foto-
graffa se muevan muy lentamente, pues,
de lo contrario, sus movimientos apare-
cen en la pantalla como convulsiones o
crispaturas, También es Preciso que no se
alejen mucho def centro del escenario,
porque las pantallas de algunos televi-
SOres no son planas cerca de Jog bordes y
deforman las imdgenes, dindoles un a5
PEcto grotesco.

Los propagandistas de 5 televisién ha-
cen hincapié en Ia propiedad que ellos
llaman <instantaneidad . En la pantalla
del televisor, un boxeo N0 aparece con
tanta claridad como en Iy cinematogr4-
fica; pero el cine tiene |4 desventaja de
no despertar la curiosidad de todos -]os
espectadores, pues muchos de cllos saben
ya cudl va a ser el desenlace, Ep la tele-
visién nadie sabe, en up momento dado,
lo que va a suceder up segundo después
ni c6mo va a terminar Ja pelea.

Lo mismo se aplica a Jas funciones de

que se confunden en sys papeles u olyi-
dan las palabras que deben decir y titu-
bean o salen con algtin disparate. En |4
escena del baleén de Rome y Julieta, 1a
cdmara fotogrifica de televisién empez
a funcionar demasiade pronto y dejé ver
a Julieta bregando con e cenidor, que no
parecia ajustar bien. Ep ¢] mismo drama,
la cdmara siguis funcionande después del
desenlace y dejé ver a Julieta, que aca-
baba de morir, ¢mpujando fuertemente
el «caddvers de Romeo, para alejarlo de
ella.

Hay aficionados al futbo] que prefieren
Ver.un juego en el televisor 4 verlo en Ia
cancha. El televisor dg simultdneamente
tres vistas del juego, y el espectador lo ve
COmO con tres pares de ojos: una cdmara
fotograffa uno de log equipos y la mitad
correspondiente de I cancha; otra c4-
mara, el otro equipo y su_mitad de [a
cancha. Al mismog tiempo, otra camara,
provista de una lente telescépica, saca
una fotograffa como a quemarropa. En e]
televisor, el espectador ve cl juego como
st lo mirara de cerca desde un lugar que
dominara toda la cancha. En un juego, el
pregonero, que iba describiendo Jo de-
talles, dijo a log concurrentes que espe-
faran un momento, mientras iba a cer-
ciorarse de si [a pelota habfa pasado de Iy
linea de meta Yy estaba afuera, pues de
donde ¢l estaba no podifa decidir. Pero en
el televisor Ia pelota aparecfa de tamago
mucho mayor que el natural, y se vefa
claramente que habj Pasado de la meta,

Las cuentas del negocio de la televisign

- 50N sumamente curiosgs. Aunque en las

nvestigaciones y experimentos tecnold-
gicos tocantes a ¢l se gastan millones de
ddlares, los gastos de fotografia y trans-
misién son casi microscdpicos. Turulato
se queda uno cuando compara una pelicu-
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la de cine, que quiza cueste 2.000.000
de délares, con una transmision de tele-
visién que no cuesta SO 200. Esta
grande economia de la televisién, com-
parada con los enormes gastos del cine,
es muy alentadora.

LcunAs de las transmisiones que hoy
A se hacen son muy claras v vividas,
aunque no pintan dramas complicados y
emocionantes. =n una de cllas, la cidmara
fotografica se llevd a una escucla, donde
fotografié una escena de las tareas dia-
rias: los espectadores de la television la
declararon excelente, diciendo que los
hacfa pensar en los felices aios de su
nifiez. En otra, que tuvo grande €xito, s
vela a un hombre contdndoles un cuento
4 tres nifios. Lo mas notable de esta foto-
grafia era la viveza con que sc vefan en la
pantalla los cambios de semblante de los
chicos segin los episodios del cuento.

En los estudios de la CBS habfa un
director al que se le hacfa imposible cam-
biar rdpidamente de una escena a otra, a
menos que, mientras se representaba la
que veian los espectadores en la pantalla,
estuviesen ya trabajando los encargados
de preparar la escena siguiente. Sucedi6
que una vez captase la chmara ambas
cosas, es decir, la escena y los prepara-
(ivos de la siguiente. Tanta gracia le hizo
esto al pablico, que se optd, desde en-
tonces, por dejar que saliesen en Ja pan-
talla algunas ocurrencias de entre basti-
dores.

Los mufiecos actores y locutores son
muy populares en la television. Muchos
anunciantes emplean como locutores mu-
fiecos manipulados por ventrilocuos. Es-
tos mufiecos chillones, de aspecto disipa-
do, que traquean y hablan en un falsete
penetrante, son parientes pobres de
Charlie McCarthy, y deleitan a los espec-

adores de televisidn, en quienes desper-
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tan mayor interés y entusiasmo que los
locutores de carne y hueso. Ya se ha pro-
metido la transmisién de éperas, en que
los cantantes estardn reemplazados con
primorosos maniquies.

Los jardines zooldgicos son la fuente
més fecunda de actores no pagados.
Cuando un empresario de teleyision ve
que se le va agotando la blanca, manda
fotdgrafos con cdmaras portatiles a foto-
oraflar bestias, pdjaros y reptiles, que ni
se oponen a que se saque su estampa nt
cxigen paga por sus valiosos Servicios.
Los patos y las culebras figuran hoy entre
las estrellas favoritas de televisién. Ea el
estudio de la CBS se escribié un drama
popular que se transmite semanalmente,
cuyo protagonista es un pato blanco lla-
mado Pierre, al cual no se avergiienzan
de servirle de satélites Jimmy Durante y
otros cémicos de nota, que con gusto se
avienen a brillar como estrellas de se-
gunda magnitud al lado de astro tan
esplendente. Cuando el maravilloso pato
enfermé de pulmonia en sus viajes entre
el jardin zoolégico y el estudio, y mutid
del mal, el tesorero del estudio llevd luto
durante varios dias.

Las culebras, sobre todo las venenosas,
son muy estimadas de los televisionistas,
por la viveza con que aparecen en la pan-
talla. Un empresario de televisién de
Filadelfia dice que nunca habia visto
tanta emocidn retratada en la cara de un
ser humano como la que vio cuando una
serpiente se soltd casualmente en el esce-
nario y empezé, a deslizarse hacia los
actores. En Los Angeles, un amigo de las
culebras de cascabel exhibfa una llamada
Amor Mio; colocaba el cascabel a unos 25
milimetros del micréfono y le volvia la
cabeza a la culebra hacia la lente de la
chmara fotografica. Los espectadores el
televisor le hufan el cuerpo, como los del
cine solfan huiselo a las locomotoras.
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UCHAS grandes agencias de anuncios
M han establecido departamentos de
televisidn y estdn ya presentando al putbli-
co, por telefotografia y radio, especticulos
Varios, con anuncios intercalados. Los
gastos son bastante subidos, y las entradas
cast nulas. Los anunciantes esperan per-
der dinero en el negocio durante alglin
tiempo, pero quieren estar ya estable-
cicos en €l por si en el cercano porvenir
se hicieren progresos que lo conviertan
en negocio lucrativo,

Las personas m4s optimistas que estu-
dian la televisién creen que ésta se gene-
ralizard y se establecerd comercialmente
dentro de uno o dos afios. Otras, por el
contrario, opinan que, por cuanto Ia
mayor parte de los televisores serdn para
familias, y sobre todo para nifios, y las
transmisiones deben adaptarse a talsg
espectadores, o es posible hacérlos suf-
cientemente atractivos para que se ge-
neralicen hasta el punto de ser buen
negocio. «Los anunciantes», dicen, «no
pagardn por programas de transmisidn
que valgan la pena antes que se vendan
al publico varios millones de televisores,
Y esto no es posible sino cuando las trans-
misiones valgan la pena. No hay modo de
salir de este circulo vicioso». Tambida
hacen notar que en el hogar doméstico la
televisién es casi indtil durante el dia,
porque la duefia de casa, que puede escu-
char la radio mientras trabaja en sus que-
Liaceres, no puede descuidarlos para pasar
largos ratos mirando la pantalla del tele-
visor.

Los defensores de' la televisidn con-
testan que ésta es tan interesante y tiene
tantas ventajas, que la gente la pedirs,
siendo por tanto imposible que no se ge-
neralice. Sostienen que, para anuncios
comerciales, 100.000 aparatos de tele-
VISIOn serdn tun efcaces como 1.000.000
de radios. Ll diréctor de una agencia de
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anuncios asevera que por expertmentos
cientificos se ha demostrado que, como
medio de publicidad, la televisién es 8o
veces mds eficaz que la radiodifusidn.

Uno de los peores defectos de la tale-
Vvisidn, segtin informa la gente del oficio,
es que en la mayor parte de las estaciones
transmisoras, o estudios, se produce un
calor casi insoportable, La generalidad de
las cdmaras fotogrificas necesitan Juz in-
tensa y deslumbradora. A veces el calor
derrite las velas que hay en el estudio, y
funde y vaporiza el hielo que se emplea
en algunas fotografias para dar al aire un
aspecto brumoso. En dramas en que se
representan escenas de comedor, los pla-
tos y vasijas de plata se calientan tanto,
que levantan ampollas en las manos de
quienes los cogen.

En el estudio de televisidn que la com-
pafifa General Electric tiene en Schenac-
tady, estado de Nueva York, se usa ahora
un sistema’ de alumbrado enfriado por
4gua, que no cuece a los pobres actores,
Ya estdn fabricAndose c4maras que re-
quieren menos luz que las actuales, Ta
RCA exhibié recientemente una cAmara
de televisién que saca fotograffas muy
claras sin més luz que la de un fisforo.
Lista cdmara ha dado buenos resultados
para la transmisidn de noticias y deportes
con luz amortiguada; pero no reproduce
detalles tan vividameate como las c4-
maras corrientes que funcionan con luz
deslumbrante en una atmdésfera abrasa-
dora. Los actores de la mayor parte de
los estudios de televisidn tendrin que es-
perar algiin tiempo antes que los meteo-
rologistas y climatélogos del oficio les
den clima templado.

causA de los rayos invisibles infra-
A rrojos que por lo comin forman parte
de la luz visible, la televisién no siempre
reproduce los objetos con sus verdaderos
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colores. Los objetos rojos generalmente
parecen blancos en el televisor. En un es-
tudio desde el cual se transmitié la opera
Carmen, la protagonista, ataviada con un
cinto rojo Vivo, bailé enfrente de una
pantalla blanca; pero en el televisor el
cinto aparecio tan blanco como la pan-
talla, dandoa la bailarina la aparicncia de
una mujer cortada en dos por la mi tad.

La CBS ha producido telefotografias
experimentales en colores que muchos
observadores, inclusos varios técnicos de
empresas rivales, han declarado «magni-
ficas». Sus propios técnicos dicen que los
detalles practicos pueden perfeccionarse
en uno o dos afios; pero los directores de
Jos tres laboratorios que m4s han contri-
buido al desarrollo de la televisién, opi-
nan que se necesitardn cuatro anos o mds.

La CBS se sirve de un filtro cromo-
fotografico que presenta ]a escena en
rojo, luego en azul y luego en amarillo;
pero los colores se suceden tan rapida-
nente, que parecen mezclarse en el ojo
y el cerebro del observador, el cual nove
sino un agradable color natural.

Varios laboratorios se ocupan € UR
gstema de telefotografia en colores €x-
clusivamente electrénico. sin filtros.

Quizd se necesiten entre cinco Y doce
afios para perfeccionarlo. Otros se ocupan
en la transmisién de imdgenes en tres di-
mensiones, semejantes a las obtenidas con
el estereoscoplo.

La televisién de la postguerra €s téc-
nicamente mejor que casi todos los cines
caseros. Si continua mejorando, acabard
por superar al cine corriente.

La dificultad principal con que tro-
pieza €l desarrollo comercial de la tele-
visién es la diferencia entre el negocio del
fabricante y el negocio de la empresa di-
fusora. El fabricante que manufactura
aparatos de televisién y los vende a pre-
cios de entre 100 y 1000 délares, o mis,
puede esperar buenas ganancias a poco de
hacerlos; pero la empresa difusora tiene
que resignarse a funcionar con pérdidas
hasta que haya «circulacién»; o S€d,
hasta que el sistema s¢ generalice y haya
un ntmero suficiente de televisores, para
atracr anunciantes. Isto puede necesitar
largo tiempo. Algunos pesimistas dicen
que las empresas difusoras no llegaran
nuncaa ganar nada. Los optimistas opinan
que la difusién qumentars y mejorard a
medida que aumente el ntimero de bue-
nos aparatos receptores.

Fl voto de Pablo Antonio

& primer ¢voto» depositado en la urna de acero que usa el consejo de seguri-

*

dad de las Naciones Unidas, fue el del obrero que fabricé la'urna. Dice asi:
¢ JPuedo yo, que tuve el privilegio de hacer esta uriia, depositar en ella el

primer voto? Que Dios proteja € nspire 2 todos los que forman la organizacion

de las Naciones Unidas, y que su noble esfuerzo traiga paz duradera para todos
nosotros en el mugdo entero?. Estaba firmada: «Pablo* Antonio, mecanico».

Uno de los funcionarios de la compafiia

que suministrd la urna dice que Pablo

Antonio es «un simple hojalatero”. Millones de hombres y mujeres quertian

votar como voto Pablo Antonio.

Sun de Nueva Yorle
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